“CIRCOSCRIZIONE 7

Popolazione 87449
Pop. over 60 25343
Posti banco settimanali 5070
 Mercati
.. A
Balon 180 spazi
Casale 60 spazi
Chieti 35 spazi >
Porta Palazzo 700 spazi
Santa Giulia 50 spazi
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Il Balon ¢ il tradizionale
mercato delle pulci di
Torino. Il contesto in cui &
localizzato e stato
interessato da un profondo
processo di riqualificazione
urbana che ha
rappresentato l'occasione di
rilancio per il mercato. Esso
mantiene la sua vocazione
commerciale (mercato
dell'usato) e la sua cadenza
settimanale. La
riqualificazione dell'ambito
ha anche restituito alla
fruizione del pubblico alcune
aree, sulle quali il mercato
potra insistere. Sono
previsti 180 posteggi, oltre
ad un'area per il libero
scambio occasionale che
puo ospitare fino a circa
240 operatori e ad un'area
per i venditori di opere del
proprio ingegno (circa 30
spazi). Deve essere
sviluppata l'integrazione del
mercato con le attivita
commerciali, di ristorazione
ed artigianali presenti
nell'area. Il progetto puo
essere favorito dal fatto che
alcuni operatori in sede
fissa occupano gia degli
spazi del mercato e dalla
vivace vita associativa. Il
Balon puo rappresentare
anche una forte richiamo
turistico ed essere quindi
inserito nel circuito delle
attrazioni della citta. La
domanda di posti auto puo
essere in parte risolta dal
collegamento con il
parcheggio di San Pietro in
Vincoli e dal parcheggio di
via Borgo Dora.

TIPOLOGIA

POSTI TOTALI

GIORNI

POPOLAZIONE MAX
INDICE DI POPOLAZIONE

SPECIALE
180

1

30243
168,02

SOSTA A RASO REGOLAMENTATA 170
SOSTA IN STRUTTURA

395
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La citta mercatale nella
citta. Trattandosi del
mercato piu grande
d'Europa, gli interventi
devono trattare con
attenzione tutti gli aspetti
logistici, in particolare i
flussi di funzionamento del
mercato. Anche se potrebbe
essere ipotizzata una
riduzione dei posteggi in
relazione al processo di
riorganizzazione
complessiva, si deve
sottolineare come buona
parte del successo
commerciale sia legata alla
tipica struttura dei banchi
(in particolare riferiti al
settore dell'ortofrutta) che &
ormai diventata
caratteristica tradizionale
del mercato. E' quindi
opportuno che i meccanismi
di adattamento dell'organico
seguano strettamente le
dinamiche economiche.
Anche per questa ragione
I'attivita di progettazione ha
dovuto modificare il meno
possibile la struttura
originaria e l'assetto dei
banchi, cercando invece di
migliorare la funzionalita del
mercato garantendo piu alti
livelli di accessibilita e
maggiore sicurezza.

E' poi necessario valorizzare
le sinergie con le strutture
esistenti, non solo
commerciali, ma anche
turistiche. In questo senso
particolarmente interessante
risulta essere la soluzione
del parcheggio dei mezzi
degli operatori, prevista
nella zona archeologica,
all'interno dell'edificio che
ricostruisce lo storico
bastione.

TIPOLOGIA METROPOLITANO
POSTI TOTALI 700
GIORNI 6
POPOLAZIONE MAX 26399
INDICE DI POPOLAZIONE 6,29
SOSTA IN STRUTTURA 1234

M extralimentari
O pesce

M carne formaggi
M ortofrutta
@ produttori
M fiori

O battitori

292

PORTA PALAZZO
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ALIMENTART rionale collocato nel
MISTI quartiere di Vanchiglietta. Il
piano conferma la sua

T

vocazione, mantenendo il

L B numero di operatori previsti
nel precedente regolamento
e la sua collocazione

Gz B attuale. Il progetto di

- : - risistemazione deve
B coinvolgere piazza Toti, in
modo da garantire la
presenza di aree di sosta
per i consumatori. L'asse di
corso Belgio, sul quale il
mercato affaccia, garantisce
una buona accessibilita, sia
attraverso il mezzo pubblico

stesso insiste la maggior

fissa.

~—— area vendita
) 800 mq

percorso
430 mq

parcheggi operatori

area servizi
150 mq

che quello privato. Sul corso

parte del commercio in sede

TIPOLOGIA

POSTI TOTALI

GIORNI

POPOLAZIONE MAX
INDICE DI POPOLAZIONE

RIONALE
35

6

23729
113,00

CHIETI
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— area vendita

e parcheggi operatori
2 1200 mq

900 mq

percorso area servizi
600 mq 150 mq
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Il mercato di c.so Casale &
il punto di riferimento per i
residenti dell'area nord della
collina torinese. Di medie
dimensioni ¢ collocato su
una banchina a lato di c.so
Casale la cui superficie non
consente adeguata
disponibilita di spazio anche
in relazione al numero di
posteggi previsto. E' quindi
necessario ampliare la
banchina che, recuperando
il filo dei fabbricati, diventa
uno spazio capace di
ospitare i sessanta posti
previsti. Sul lato costruito
della piazza sono collocati
alcuni esercizi in sede fissa,
la cui funzionalita &
strettamente legata alla
presenza del mercato.

Un aspetto problematico,
tenendo conto anche della
tipologia della clientela, &
quello legato alla
disponibilita di posti per la
sosta delle auto, risolvibile
solo attraverso la
realizzazione di un
parcheggio interrato.

TIPOLOGIA
POSTI TOTALI

GIORNI
POPOLAZIONE MAX
INDICE DI POPOLAZIONE

RIONALE
60

6

24026
66,74

CASALE
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——— area vendita percorso
1 1100 mq 550 mq

parcheggi operatori
880 mq

area servizi
150 mq

Il mercato costituisce una
componente fondamentale
dell'addensamento
commerciale piu completo
della citta, se si esclude il
centro storico. Questo
aspetto giustifica I'avvio di
azioni che vedano gli assi di
via Vanchiglia e via Santa
Giulia, compreso il mercato,
configurarsi come Centro
Commerciale Naturale.
L'iniziativa puo risultare
potenziata dalle nuove
localizzazioni universitarie
(area Italgas). Anche se di
interesse rionale, la
specificita del luogo e il
forte dinamismo del
quartiere possono rendere
questo mercato il vero
mercato del centro citta. Il
numero relativamente basso
di residenti, calcolato
nell'intorno del mercato,
deve essere in realta
corretto dalla presenza di
un altissimo numero di
domiciliati (studenti
universitari).

La sua riorganizzazione
deve trattare con attenzione
I'aspetto dell'inserimento
ambientale.

TIPOLOGIA

POSTI TOTALI
GIORNI
POPOLAZIONE MAX
INDICE DI POPOLAZIONE
SOSTA IN STRUTTURA

B extralimentari
[ pesce

B carne formaggi
H ortofrutta
produttori

W fiori

O battitori

13

RIONALE

50

6
26673
98,79
360

15

SANTA GIULIA




